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QUANTITATIVO ONLINE, COM USO DE
NARIO ESTRUTURADO DE AUTOPREENCHIMENTO.

VISTADOS SEGMENTADOS CONFORME .
OS NO %INEL QUALIBEST.

/PUBLICOEAMOSTRA  COLETA pe DADOS

4.283 ENTREVISTAS ENTRE OS DIAS
HOMENS E MULHERES 07 DE MARCO E 18 DE MAIO
DE 18 ANOS OU MAIS DE 2018.
CLASSES ABC N
TERRITORIO NACIONAL IARGEM _ DE ER



FALAMOS COM 4.283 INTE{;« |
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*~ 40 ANOS OU MAlsl 13%

<CSUDESTE 547

NORDESTE 18%

SsuL 16% CAPITAL 37%
NORTE E 11% @ REGIAO METROPOLITANA (29 7%
CENTRO-OESTE INTERIOR 34%

BASE: 4.283

1) SEXO | 2) QUAL E A SUA IDADE? | 4) CLASSE SOCIAL | 6) E EM QUAL TIPO DE CIDADE VOCE MORA? | 7) REGIAO | 47) POR FAVOR, APENAS PARA EFEITO DE CLASSIFICAGAO SOCIAL, QUAL E A SUA RENDA INDIVIDUAL MENSAL?



CAPITULO:

INTERNAUTAS E-
REDES SOCIAIS




QUE CONHECEM
E USAM?

S.Z\O'CONHECIDAS, MAS O USO
ESTA CONCENTRADO EM
4 PRINCIPAIS

REDES SOCIAIS QUE UTILIZA
MEDIA DE MENCOES: 4.5

REDES SOCIAIS QUE CONHECE
MEDIA DE MENCOES: 6,6

BASE: 4.283
13) QUAIS DAS REDES SOCIAIS/APLICATIVOS ABAIXO VOCE CONHECE? | 14) QUAIS DAS REDES SOCIAIS/ZAPLICATIVOS ABAIXO VOCE UTILIZA?



E QUAL ESSEE

FACEBOOK E SEM DUVIDAS

A REDE SOCIAL PREFERIDA, 20/
SEGUIDA POR YOUTUBE E INSTAGRAM\ =ttt 7 O

ql" p_— .
OLHANDO APENAS O 1° I!JGAR%
INSTAGRAM FICA A FRENTE DE YOUTUB

BASE: 4.242
15) QUAIS SAO AS SUAS REDES SOCIAIS PREFERIDAS?



SEGUIDORES DE REDES SOCIAIS SE DIFERENCIAM

AS MULHERES, OS MAIS JOVENS, DAS CLASSES MAIS ALTAS TEM O MAIOR REPERTORIO DE USO DE REDES SOCIAIS

O sexo

MAIS JOVENS MAIS VELHOS
ATE 29 ANOS 30 ANOS OU MAIS
USAMMAISREDES | USAM MAIS QUE USAM MAIS REDES O USO DE ALGUMA REDES
P AS MULHERES: USAM MAIS QUE OS CAEM COM A IDADE:
USAM MAIS TWITER (32%) MAIS VELHOS: SNAPCHAT E TUMBLR
QUE OS HOMENS: LINKEDIN (25%) YOUTUBE (91%)
MESSENGER (83%) - INSTAGRAM (78%) POR OUTRO LADO O
INSTAGRAM (78%) ~  “ pREFEREM O FACEBOOK . | L INKEDIN
PINTEREST (34%) E O YOUTUBE ATE 19 ANOS O TWITER AUMENTA CONFORME
SNAPCHAT (23%) EM UM MESMO PATAMAR  (33%)E DESTAQUE DE USO RIRADE
PREFEREM O FACEBOOK__ —

E EM SEGUNDO PATAMAR ]
O INSTRAGRAM :



SEGUIDORES DE REDES SOCIAIS SE DIFERENCIAM

CLASSE SOCIAL REGIAO

NORTE E

CENTRO- OESTE NS

e : - ;
QUANTO MAIOR 'Q{REPERTORIO DE REDES QUE REPERTORIO DE REGIAO ONDE MAIS SE USA
A CLASSE SOCIAL 'CONHECEM E USAM CONHECIMENTO DE O INSTAGRAM E ONDE
MAIOR O REPERTORIO » 'EMAIS LIMITADO REDES SOCIAIS E MENOR MENOS SE USA
DE CONHECIMENTO O MESSENGER
E USO DAS REDES: CLASSE A USAM MENOS YOUTUBE,
TEM MAIS REPERTORIO QUEB  INSTAGRAM E PINTEREST
'MAS PARA ALGUMAS SUDESTE
APENAS FACEBOOK E MESSENGER  REDES A DIFERENCA COM
SAO REDESONDEOUSOPOR . OUSODACLASSEA
CLASSE NAO SE DIFERENCIA E MAIS GRITANTE: -
: REGIAO ONDE MAIS
TWITER, LINKEDIN SE USA O LINKEDIN
SNAPCHAT, TUMBLR |

Base: 4.242



CAPITULO:

O INTERNAU

' ‘!-. .
-



OS INFLUENCIAD RE
DIGITAIS
SAO PESSOAS QU =



A IDADE IMPACTA NO HABITO
DE SEGUIR UM INFLUENCIADOR

AS MULHERES SEGUEM MAIS
QUE OS HOMENS

777 | 65%|| 52%

Até 19 De 20 De 30 40 anos
A 2g9anos A 3g9anos OUmais

Il sEGUEM NAO SEGUEM

I sEGUEM NAO SEGUEM
NO NORDESTE 77% SEGUE INFLUENCIADORES,
CONTRA 68% NAS REGIOES

NORTE/ CENTRO/OESTE

SEGUE
7 1% ALGUM INFLUENCIADOR

A CLASSE SOCIAL TAMBEM
IMPACTA NO HABITO DE SEGUIR
UM INFLUENCIADOR

747%|67%

A B C

Bl sEGUEM NAO SEGUEM



A VARIEDADE DE CATEGORIAS
QUE AS PESSOAS SEGUEM E GRANDE....

eM MEDIA oS ENTREVISTADOS SEGUEM 6 CATEGORIAS DIFERENTES
HOMENS E MULHERES SEGUEM PRATICAMENTE A MESMA QUANTIDADE

..MAS EM CLASSE SOCIAL A DIFERENCIACAO E PERCEPTIVEL

7 CATEGORIAS 6 CATEGORIAS 5 CATEGORIAS
CLASSE A CLASSE B CLASSE C

18) O(s) influenciador(es) digital(is) que vocé segue, sao de quallis) dos segmentos abaixo?




ALGUMAS CATEGORIAS SAO MAIS
PRESENTES ENTRE AS MULHERES

i

7 @

o

¥
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18) O(s) influenciador(es) digital(is) que vocé segue, sao de quallis) dos segmentos abaixo?



/

. OUTRAS ENTRE ©OS HOMEI

Humor /7 Comedia Games e jogos

67% (61% M) 54% (18% M)
Esoportes Ciéncia e Tecnologia
45% (16% M) 41% (17% M)
Empreendedorismo

Noticias e Politica

e Negocios
9 32% (22% M)

33% (25% M)
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Humor: /' Comedia
Humor'/ Comeédia pa
IViusica
Musica

Games e Jogos

Saude / Fitness .
ESporte
Culinaria/ Gastronomia ] RE
. Entretenimento e C ltura

A

Entretenimento e Cultura : : P J
! . - Ciéncia e Tecnologia

Mundo Aas celebridades

Educagao
“Design e D, coracao N

Vv Turismo

«

Empreendedorismo e Negocios

- Noticias e Politica
Educacao

Religido e Espiritualidade . ,
Viagem e Turismo

Empreendedorismo e Negocios
5 2 Religido e Espiritualidade

Noticias e Politica . "
Culinaria/ Gastronomia
Moda/ Beleza

Design e Decoragao

Games e Jogos
Ciéncia e Tecnologia 17
Esporte |[WN16"
Meio Ambiente e Sustentabilidade [Il13"

Mundo das celebridades

Meio Ambiente e Sustentabilidade

Bases: 3,022
18) O(s) influenciador(es) digital(is) que vocé segue, sao de qual(is) dos segmentos abaixo?

Saude / Fitness |

24
22
w17
15
113
113




CAPITULO:

O PODER DO
INFLUENCIADOR



Fontes de informacao
para a compra
de um produto

Apesar dos influenciadores digitais
terem um papel importante como
fonte de informacao e influéncia
em compras, a confianca tambem
se baseia em fontes offline -
amigos e parentes e vendedores

e especialistas - e digitais.

567 Amigos e Parentes
507 Influenciadores Digitais
377% Sites de Reviews (opinioes)
307 Sites e Blogs oficiais da marca

267 Vendedor / Especialista
247 Publicidade na internet

167 Propagandas TV e Radio

8% Celebridades (cantores, esportistas, atores, etc.)

47 Anuncios Impressos

indice de Multiplicidade: 2,5

Base: 3.022

27) De maneira geral, quais destas fontes de informacao vocé confia mais para a sua tomada de decisao de

compra de algum produto?



Mas e importante ver que
mais da metade confia na

opiniao dos influenciadores

Essa importancia cresce quando

o confiam 557 afirmam que nos ultimos 12
/O nos influenciadores meses estdo seguindo ainda

que acompanham mais influenciadores digitais”

o , = . e
Apesar dessa forca do influenciador 54/0 e indiferente ou discorda
as propagandas em midias gue valoriza mais os influenciadores do
Tradicionais tem seu papel que as propagandas em midias tradicionais™
Base: 3.022 " Topz Boxes (Notas 4+5)
21) A partir das frases abaixo, por favor, nos indique o quanto **Bottom3Boxes (Notas 3+4+5)

voceé concorda ou discorda com cada afirmacao.



- qual o poder de venda
do Influenciador?

55% afirmam que costumam pesquisar a opiniao de influenciadores antes
de fazer uma compra importante

86% ja descobriu um produto por meio de um influenciador

Em media 6 categorias de produtos; Em média 5 categorias de produtos,
sendo as principais: sendo as principais:

Beleza & Perfumaria Celulares e Smartphones

Alimentos e bebidas Games

Moda B Filmes e Series

Filmes e Series Alimentos e bebidas

Livros Musica

Celulares e Smartphones Livros

Musica

E 737 ja comprou algum produto ou servico por indicacao de
SR um influenciador digital

23) Vocé ja descobriu/ soube de algum produto ou servico, por indicacao de um(a) influenciador(a) digital? |24) O(s) produto(s) ou servigo(s) que vocé descobriu/soube através de um(a)
influenciador(a) digital, eralm) de qual(is) setor(es)?| 25) Vocé ja comprou ou utilizou algum produto/servico por indicagao de um(a) influenciador(a) digital? | 21) A partir das frases abaixo, por favor,
nos indique o quanto vocé concorda ou discorda com cada afirmacgao.;:Costumo pesquisar a opiniac de influenciadores antes de realizar uma compra importante



Beleza & Perfumaria
Alimentos e Bebidas
Moda

Livros

Filmes e Séries

Celulares e Smartphones
Decoragao

Musica

Saude

Suplementos e Vitaminas
Eletrodomésticos
Utilidades Domésticas

Cama, Mesa e Banho

Base: 3,022

E que categorias de produtos e Servicos
compraram ou usaram?

MULHERES

R
n 41

34
30
25
20

B 17
B 17

W 14
¥ 13
T
i1
#10

62

Homens e mulheres
compraram ou usaram
cerca de 4 produtos

Os jovens até 19 anos e
a Classe C sao os menos
suscetiveis a influéncia
na compra de produtos
€ Servicos.

O poder de compra
e fator decisivo.

Celulares e Smartphones
Games

Alimentos e Bebidas
Livros

Filmes e Séries
Informatica e Acessorios
Musica

Beleza & Perfumaria
Eletrodomésticos
Suplementos e Vitaminas
Automotivo

Esporte e Lazer
Eletroportateis

Cameras e Filmadoras

26) Qual segmento ou setor do produto/servico que vocé comprou/ utilizou por indicacao de um(a) influenciador(a) digital?

HOMENS

39
38
29
27
26
22
21
15
15
13
13
13
13
11



Homens e Mulheres de todas as iIdades

hao se diferenciam na quantidade

de segmentos de produtos e servicos
comprados motivados por um influenciador

Mas...

Os mais jovens (menores de 19)
e a classe C comprou menos



Nao necessariamente os segmentos que tem maior numero de influenciadores sao
0S que geram uma maior venda de produtos.

Categorias de temas especificos e com um publico de seguidores mais seleto (mais
velhos e de classe mais alta) e de maior poder de compra, acabam de fato
comprando mais produtos e servicos.

Seguidores de Viagem e turismo,
ciencia e tecnologia, desigh e decoracao

hoticias e politica e meio ambiente

SA0 0S que Mals compraram produtos

_ todos compraram mais de 5 itens A compra esta relacionada com o

poder aquisitivo
do Influenciado.



CAPITULO:

PRINCIPAIS
INFLUENCIADORES
DIGITAIS/Z CANAIS

Os.influenciadores. foram mencionados de ferma espontanea pelos
entrevistados; desta forma, e possivel observar em algumas categorias
que marcas e celebridades foram consideradas como.influenciadores. Q

INSTITUTO

QualiBest



Neymar
Porta dos F




Base: 1909

6 O/ SEGUEM
HUMOR/
3 OCOMEDIA

ALEM DE HUMOR/COMEDIA,
SEGUEM EM MEDIA OUTRAS

6 CATEGORIAS

SEGUEM PRINCIPALMENTE POR:

CONFIAM NOS INFLUENCIADORES
COMO FONTE DE INFORMACAO,

TANTO QUANTO AMIGOS E PARENTES

PERFIS QUE SE DESTACAM
“ Até 19 anos

POR MEIO DE UM
INFLUENCIADOR DIGITAL,

DESCOBRIRAM EM MEDIA

6,3 PRODUTOS:
50% BELEZA E PERFUMARIA
48% ALIMENTOS E BEBIDAS
49% FILMES E SERIES

COMPRARAM PRODUTOS:

477 BELEZA E PERFUMARIA

397% ALIMENTOS E BEBIDAS
307% LIVROS
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PORTA DOS FUNDOS




HUMOR/COMEDIA
Quem sao os INFLUENCIADORES seguidos?
Mencoes ate 1%

Diva Depressao

w
(e)]

Whidersson Nunes
Porta dos Fundos Carlinhos Maranhao
Felipe Neto Desconfiados
Castro Brothers
Piadas

Marco Coelho

Tirulipa
Carlinhos Maia
Thiago Ventura
Marcio Donato
T6 Solto

Canalha
Tatda Werneck
Danilo Gentili Sou Eu na Vida

Paulo Gustavo Julio Cocielo

R R R R R R R R R R R

Kéfera Hipdcritas
Parafernalha

4 Amigos

Chapolin Sincero

Barbixas
Afonso Padilha
Felipe Andreoli
Fabio Porchat
Tiririca

Renato Albani

R R R R R R RR R R NNNMNN®WWDS DS DS

Fernanda Souza




PERFIS QUE SE DESTACAM
- 6 0/ SEGUEM
oMUSICA 58

( ATE 19 ANOS
-A{gEM DE MUSICA, SEGUEM EM
— POR MEIO DE UM INFLUENCIADOR DIGITAL,
P #===\EBIA OUTRAS 7 categorias DESCOBRIRAM EM MEDIA
Y G==—E=
e (( - ——— e 6,7 PRODUTOS:

. N
r 517 BELEZA E PERFUMARIA

/ y 49% FILMES E SERIES
W/ u @ 48% CELULARES E SMARTPHONES

48% MUSICA
CONFIAM NOS INFLUENCIADORES COMPRARAM PRODUTOS:
. COMO FONTE DE INFORMACAO 47% BELEZA E PERFUMARIA

POREM NAO TANTO QUANTO , \TOS EBEBIDAS

|/_)Crc" UJ 1 2\ )ﬁ_)r‘

g r$E ) SMARTIPHONE

347 LI /;{QJ



MUSICA

Quem sao os PRINCIPAIS INFLUENCIADORES seguidos?

Anitta Luan lvete Wesley
Santana Sangalo Safadao
“ww O
‘ (e )
W 6 / o o)
\»y

=

—



MUSICA

Quem sao 0s INFLUENCIADORES seguidos?
Mencoes ate 17%

Anitta

Jorge e Mateus
Luan Santana
Ivete Sangalo
Wesley Safadao
Alok

Henrique e Juliano
Kondzilla

Mariana Nolasco

Isto é Super Interessante

Thiaguinho

Ferrugem

Léo Santana

Luiza Sonza
Gusttavo Lima
Selena Gomez
Justin Bieber
Marilia Mendonga
Pipocando
Beyoncé

P PP RPN NN NN DNMNMNDNDNMNDNDNMDNWW WS o

Simone e Simaria
Sorriso Maroto
Iza

Pablo Vittar
Lucas Lucco
Projota

Gabriela Rocha
MC Kevinho
Demi Lovato
Adele

Cifra Club
Ludmilla

Roupa Nova
China

Shawn Mendez
Zé Neto e Cristiano
POPLine

Boyce Avenue

Maiara e Maraisa

R R R R R R R R R R R R R R R R R R R
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1545

Base



MODAEBELEZA

g Quem sao os INFLUENCIADORES seguidos?
& &4 Mencoes ate 1%

Isabela Fiorentino

[EEN
N

) Bianca Andrade / Boca Rosa Gleici Duarte

Bruna Tavares

L Camila Coelho Kris Jennner

Mari Maria
NiinaSecret
Taciele Alcolea
Nah Cardoso
Alice Salazar
Ana Hickmann
Flavia Pavanelli
Camila Coutinho
Thassia Naves
Raiza Nicacio
Mariana Saad
Luisa Sonza

Kim RosaCuca
Esquadrdao da Moda
Karen Bachine
Karol Pinheiro
Rica de Marré

Mariana Ruy Barbosa

R R R R R R R R R R NN W WW W w s oo

Renata Meins

Riachuelo

Sabrina Sato

Bruna Marquezine
Moda pra Meninas
Kéfera

Fabi Santina

Jana Taffarel
Evelyn Regly
Gisele Biindchen
Quem Disse Berenice
Mileide Mihaile
Leon Picon

Juju Salimeri
Isomantini

Lojas Renner
Chiara Ferragni

Carlas/e

1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

Vandressa Ribeiro
Lu Ferraes

Via Mia

Estilo a Qualque Custo
Andreza Verissimo
Adriana Sant’ana
Duda Fernades
Bruna Malheiros
Bruna Vieira

Lu Ferreira

Yasmin Brunet
Nara Almeida
Vogue

Isabela Freitas
Jade Seba
Mariana Sampaio

Franciny Ehlke

R s e e e T e T e e e e S = S S S S



SEGUEM
\ 4 5 O/ SAUDE
E FITNESS
ALEM DE SAUDE E FITNESS,
f\ | SEGUEM EM MEDIA OUTRAS

7 CATEGORIAS

SEGUEM PRINCIPALMENTE POR:

1

CONFIAM NOS INFLUENCIADORES
COMO FONTE DE INFORMACAO,

TANTO QUANTO AMIGOS E PARENTES

Base: 1351

PERFIS QUE SE DESTACAM
0 Menorem  Menorna
- pessoas Classe C

com até 19 anos

POR MEIO DE UM
INFLUENCIADOR DIGITAL,

DESCOBRIRAM EM MEDIA

6,9 PRODUTOS:
61% BELEZA E PERFUMARIA
56% ALIMENTOS E BEBIDAS
46% FILMES E SERIES

COMPRARAM PRODUTOS:

55% BELEZA E PERFUMARIA

477% ALIMENTOS E BEBIDAS
33% MODA



\ | SAUDEE FITNESS

Quem sao os PRINCIPAIS INFLUENCIADORES seguidos?

\
Gabriela Pugliesi Juju Salimeni Gracyanne Barbosa Felipe Franco

127% 3% 3% 3%

Base: 1351



SAUDE E FITNESS
Quem sao 0s INFLUENCIADORES seguidos?
f Mencoes ate 1%

Base: 1351

vATYAY

Gabriela Pugliesi

Juju Salimeni
Gracyanne Barbosa
Felipe Franco

Doutor Drauzio Varella
Bella Falconi

Léo Stronda

Mayra Cardi

Bem Estar

Q48

Saude na Rotina
Marcio (S/E)

Vida Saudavel
FitDance

Doutor Juliano Pimentel
4 Fitclub

Dieta e Saude

Camila Guper

[y
N

R P R PR R RN N DN NN NN W Lw

Exercicio em Casa
Caio Bottura
Enfermagem EaD
Ultra Fit

Minha Saude
Rede Vida
Toguro

Catia Damasceno
Patricia Elias

Filo

Doutor Barakat
Xtreme 21
Solange Frazao
Saude e Beleza

Mundo Boa Forma

1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1




Base: 1288

SEGUEM

OE CULTURA

ALEM DE ENTRETENIMENTO
E CULTURA, SEGUEM EM MEDIA OUTRAS

7 CATEGORIAS

SEGUEM PRINCIPALMENTE POR:

CONFIAM NOS INFLUENCIADORES
COMO FONTE DE INFORMACAO,

TANTO QUANTO AMIGOS E PARENTES

ENTRETENIMENTO

A

PERFIS QUE SE DESTACAM

. Menor em pessoas Menor

“ com até 19 anos Classe C

POR MEIO DE UM
INFLUENCIADOR DIGITAL,

DESCOBRIRAM EM MEDIA

/7 PRODUTOS:
53% FILMES E SERIES
52% ALIMENTOS E BEBIDAS
52% BELEZA E PERFUMARIA

COMPRARAM PRODUTOS:

477 BELEZA E PERFUMARIA

447 ALIMENTOS E BEBIDAS
36% LIVROS



Base: 1288

Quem sdo 0s PRINCIPAIS INFLUENCIADORES seguidos?

Hugo Gloss Omelete Felipe Neto

47 47 47

———

ENTRETENIMENTO E CULTURA -



Base: 1288

Hugo Gloss

Omelete

Felipe Neto
Whindersson nunes
Rede Globo / G1 / Gshow
Jovem Nerd

Thaynara OG

Catraca Livre

Canal Nostalgia
Pipocando

Jout Jout

Cadé a Chave?

Japao Nosso de Cada Dia
Fatos Desconhecido

Cultura show
Panicona TV

Manual do Mundo
Isto é Super Interessante
Coisa de Nerd

Carol Moreira

Menc_;oes ateé 1%

P PR R PR R R NDNNMNNNMNDNDDNW WS> B

TV Cultura

O Que Nao Dizer
Paulo Gustavo
Papel Pop

Sesc

Tirulipa

Christian Figueiredo
Tiago Leifert

Fatima Bernardes
Cellbit

Canal Entretenimento
Picolo

Felipe Castanhari
Nerd Show

Rafaela Kaliman
Buenas Ideias

Kéfera
Livraria Cultura

GNT
Vocé Sabia?

Porta dos Fundos

ENTRETENIMENTO E CULTURA

Quem sao os INFLUENCIADORES seguldos?

= O = =Y

1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

.

>



Base: 1216

o, SFOUEM
40 O/ CULINARIA/

GASTRONOMIA

ALEM DE CULINARIA/GASTRONOMIA,
SEGUEM EM MEDIA OUTRAS

7 CATEGORIAS

SEGUEM PRINCIPALMENTE POR:

CONFIAM NOS INFLUENCIADORES
COMO FONTE DE INFORMACAO,

TANTO QUANTO AMIGOS E PARENTES

PERFIS QUE SE DESTACAM

O Menor na :'

- Classe C

POR MEIO DE UM
INFLUENCIADOR DIGITAL,

DESCOBRIRAM EM MEDIA

/1 PRODUTOS:
637% BELEZA E PERFUMARIA
597 ALIMENTOS E BEBIDAS
49% FILMES E SERIES

COMPRARAM PRODUTOS:

567% BELEZA E PERFUMARIA

497 ALIMENTOS E BEBIDAS
357% MODA



Base: 1216

Y 4

CULINARIA/GASTRONOMIA

Quem sao os PRINCIPAIS INFLUENCIADORES seguidos? .-

g -

Jf
Bl

Ana Maria Brogui Mestre Cozinheiro Danielle/Dani Noce

9% 5% 5%

>

/
d

/.



Base: 1216

Mencoes ate 1%

Ana Maria Brogui
Mestre Cozinheiro
Danielle/Dani Noce
Bela Gil

Ana Maria Braga
Edu Guedes

Tudo Gostoso
Tastemade
MasterChef
Henrique Fogaca
Panelaterapia

TPM Pra Que te Quero / Ju Ferraz
Rita Lobo

Rodrigo Hilbert
Paola Carosella

Sal de Flor

Tata Pereira

Viagem e Gastronomia

Eduk / Cozinha Organica

RER R, PN DN NN O Www w s P 000

Palmirinha

Receita da Vovo

Carlos Bertolazzi
Receitas de Pai

Buddy Valastro

Samira Nunes

Receitas sem Fronteiras
Delicias de Receitas
Quase Mineira
Saboroso Demais

Diego Lozana

Bristo Paris 6

Vix

Receitas de Minuto
Mohamad Hindi
Manual da Cozinha
Culinaria em Casa
Comida Répida / Jaime Oliver
Alex Atala

Palmirinha

CULINARIA/GASTRONOMIA

Quem sao os INFLUENCIADORES seguidos?

L N e e e O e O S R e N e =l = = S




SEGUEM

3 3% VviAcemME
TURISMO
ALEM DE VIAGEM E TURISMO, i

SEGUEM EM MEDIA OUTRAS .

8 CATEGORIAS

AR NG00 T
e

o/

Base: 1005

COMO FONTE DE INFORMAGAO,
TANTO QUANTO AMIGOS E PARE!

Menor ha
Classe C
POR MEIO DE UM
INFLUENCIADOR DIGITAL,
DESCOBRIRAM EM MEDIA
7, 6 RODUTO

—~t

NTOS E EJEBJDA:J

COMPRARAM PRODUTOS:
537 BELEZA E PERFUMARIA
507 ALIMENTOS E BEBIDAS

387, MODA



slhores Destinos
.lli

Base: 1005



Base: 1005

VIAGEM E TURIS

Quem sio os INFLUENCIADORES s

CcvC

Melhores Destinos
Viagem e Turismo
Mochileiros.com
Travel and Share
Decolar

Danielle Noce

Viagem na Viagem
Luisa Accorsi

Prefiro Viajar

Viagem e Gastronomia
Conexao Paris
Destinos Turisticos MT
Passagens Imperdiveis
Mochila Cheia

Loucos por Viagem
Smiles

Camila Loures

CS Turismo

Federico Devito

123 Milhas

Mencoes ate 17% ’

R R R R R R R R RRPR R R R R NMNNOW W W

Dicas de Viagem

Hotel Urbano

Viagem e Decoragao

Candeias

Booking

Biologia Total com Prof. Jubilut
Hugo Gloss

Jovem Nerd

Trivago

R N = N = N = S T S



Base: 957

3 20/ SEGUEM
GAMES E
© Jocos

ALEM DE GAMES E JOGOS,
SEGUEM EM MEDIA OUTRAS

7 CATEGORIAS

SEGUEM PRINCIPALMENTE POR:

CONFIAM NOS INFLUENCIADORES
COMO FONTE DE INFORMACAO,

TANTO QUANTO AMIGOS E PARENTES

PERFIS QUE SE DESTACAM

2 &8

Até 29 anos

POR MEIO DE UM
INFLUENCIADOR DIGITAL,

DESCOBRIRAM EM MEDIA

6,6 PRODUTOS:
60% GAMES
53% CELULARES E SMARTPHONES
52% FILMES E SERIES

COMPRARAM PRODUTOS:
48% GAMES
38% CELULARES E SMARTPHONES
33% FILMES E SERIES
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&)PJJQJg
Quem sdo os IN LUENC C‘JAJJF ES
Men _@Jqusa 1%

.'0‘ ©

Base: 957

BRKsEDU 6 EletronicDesireGE
Zangado 5 Clash / Clash of Clans
Coisa de Nerd 4 Cellbit

Xbox 2 Camisa Veste Vocé
GameplayRJ 2 Fatality

Ei Nerd 2 Thiago Leifert
Bibi Tatoo 2 Voxel

Ziqueira 2 Nerdshow

Tha Last of Us 2 Ubisoft

Zerol 2 Resende Evil
VenomExtreme 2 PlayHard

Jovem Nerd 2 Tecnosh

AMENIC 2 Play Station

Alan / Alanzoka 2 Malena 010102
Pipocando Games 1 Fifa

Siddo do Game 1 El Games

Games Edu 1 AutenticGames
League of Legends 1

Patife 1

YoDa 1

PewDiePie 1

R R R R R R R R R R R R R P R RB R



Base: 972

3 2 7% EDUCAGAG

ALEM DE EDUCACAO, SEGUEM
EM MEDIA OUTRAS

8 CATEGORIAS

SEGUEM PRINCIPALMENTE POR:

CONFIAM NOS INFLUENCIADORES
COMO FONTE DE INFORMACAO,

TANTO QUANTO AMIGOS E PARENTES

PERFIS QUE SE DESTACAM

NAO HA DIFERENCIACAO
DE PERFIL

POR MEIO DE UM
INFLUENCIADOR DIGITAL,

DESCOBRIRAM EM MEDIA

7,5 PRODUTOS:
52% ALIMENTOS E BEBIDAS
51% BELEZA E PERFUMARIA
51% FILMES E SERIES

COMPRARAM PRODUTOS:

46% BELEZA E PERFUMARIA

437% ALIMENTOS E BEBIDAS
407% LIVROS



EDUCACAO

Quem sao 0os PRINCIPAIS INFLUENCIADORES seguidos?

Biologia Toal com Manual do Canal Descomplica
Prof. Jubilut Mundo Nostalgia 30/
o

3% 37% 3%

Base: 972



EDUCACAO
Quem sao os INFLUENCIADORES seguidos?
Mencoes ate 1%

Base: 972

Biologia Total com Prof. Jubilut

Manual do Mundo
Descomplica

Canal Nostalgia
Mario Sergio Cortella
Alfacon

Me Salva

Educar Mais Brasil
Débora Aladim
Nerdologia

Professor Ferreto

Sobre Educacdo Infantil

Sobre Enem

Leandro Karnal
Supernanny
Professor Pasquale
Mec

Blog do Rémulo Melo

Sobre Livros

R iR, PR, P R R R R R NNNNDNWWWW

Inep

Professor Krauss
Saber Filosdfico
Sobre concursos
TV Cultura

Me Poupe!
Canal do Ensino
Augusto Cury
History Channel
USP

Mairo Vergara

Flavia Calina

e e e e = N S S S =




— EGUEN FIS QUE SE DESTACAM

?.. | - MENOR EM
, > ) - \ PESSOAS DE
o ' ‘ T3 : 30 A 39 ANOS
J_)Q_)r\q W
R MEIO DE UM INFLUEDM "‘JQF,
SEGUE 2 )ESCOBRIRAM EM MEDIA
- categorias o o
3 , 7,1 PRODUTOS:
SEGUEM PRINCIPALMENTEPOR: o0 = e = e fJ
) .? & a & '.' ‘ - \ | _)r&_)
- * RS .
, “ o) Ki
//)b -~ /\))0 B v 5 e g ' |
O-yoWW\™
CONFIAM NOS INFLUENCIADORES ¢ C? PRARAM PRODUTOS:
COMO FONTE DE INFORMACAO, 6,30/; iirﬁéﬁfg:ﬁ?;%ﬂé
TANTO QUANTO AMIGOS = PARENTES i )
41% MODA
.GF

Base: 848 ~ )




Base: 848

Marquezine

6%

Giovanna
Ewbank

47




MUNDOdasCELEBRIDADES

q 7 Quem sao os INFLUENCIADORES seguidos?

k ~ vy
1. Mencoes ate 17%

Hugo Gloss 19 TV Fama 1
Bruna Marquezine 6 Luciano Huck 1
Giovanna Ewbank 4 Minions Sincero 1
Marina Ruy Barbosa 3 Lucas Lira 1
Cléo Pires 3 Luan Lovato 1
Fernanda Souza 2 Hipdcritas 1
Fofocalizando 2 Fernanda Souza 1
Julio Cocielo 2 Felipe Andreoli 1
Gil Brother Away 2 Fatos Disney 1
Grazi Massafera 2 Evelyn Regly 1
Fofoquei 2 Dihh Lopes 1
O/\/ Anitta 2 Depois das Onze 1
>’(’) - \90 Web TV Brasileira 2 Danilo Gentili 1
b A2 Alfinetei 2 Cid Cidoso 1
D y &! O y\ A \ Diva Depressao 2 Canalha 1
Whindersson Nunes 1 Nana Nute 1
Irmaos Piologo 1 Xuxa 1
Dona Herminia 1 Foquinha 1
Alfinetei 1 Ana Hickmann 1

Neymar 1

Kim Kardashian 1

Base: 848




SEGUEM

2 8 O/ EMPREENDEDORISMO 9
O E NEGOCIO AT

ALEM DE EMPREENDEDORISMO
E NEGOCIO SEGUEM
EM MEDIA OUTRAS

8 CATEGORIAS

SEGUEM PRINCIPALMENTE POR:

S CONFIAM NOS INFLUENCIADORES
~ COMOIFONTE DE INFORMACAO,

e 0.0 r\N uf MIGOS E PARENTES

—

~ . .

PERFIS QUE SE DESTACAM

Menor em
pessoas
com ateé 19 anos

POR MEIO DE UM
INFLUENCIADOR DIGITAL,

DESCOBRIRAM EM MEDIA

/4 PRODUTOS:
52% ALIMENTOS E BEBIDAS
507 BELEZA E PERFUMARIA
487% CELULARES E SMARTPHONES

COMPRARAM PRODUTOS:

467 BELEZA E PERFUMARIA

45% ALIMENTOS E BEBIDAS
37% LIVROS
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EMPREENDEDORI C
Quem s&o os PRINCIPAIS INFLUENCIADORES

e W .G

Pequenas Empresas
Grandes Negocios

DAaca QAR
Base: 846 ‘

SMOENEGOCIO

Nathalia Arcuri

,—'fy
970



EMPREENDEDORISMOENEGOCIO

Quem sao 0s INFLUENCIADORES seguidos?
Mencoes ate 17%

Me Poupe! Nath Me Poupe

Pequenas Empresas Grande Negdcios Marcelo Freire
Sebrae Ronaldo Silva
Nathalia Arcuri Senai

O Primo Rico Finangas Femininas

Paulo Vieira Canal Empreendedor do Zero
Geragdo de Valor
Erico Rocha
Gustavo Cerbasi
Camila Porto
Economirna
Gabriel Goffi
Luis Miranda

| Bruno Pcinini
Jovem Nerd
Rafaela Mesquita

André Bona

| Roberto Justus

7
7
5
5
3
3
3
3
2
2
2
1
1
1
1
1
1
1
1

Revista Exame

Base: 846



PERFIS QUE SE DESTACAM

SEGUEM
2 7%ESPORTE o &

HOMENS DE20A CLASSE A

29 ANOS
ALEM DE ESPORTES, SEGUEM EM
_MEDIA OUTRAS 7 categorias NFLUNCETE et
S o DESCOBRIRAM EM MEDIA
- SEGUEM PRINCIPALMENTE POR: 6,8 PRODUTOS:

51% CELULARES E SMARTPHONES

N u n 48% ALIMENTOS E BEBIDAS
= 46% FILMES E SERIES

41% MUSICA
CONFIAM NOS INFLUENCIADORES COMPRARAM PRODUTOS:
COMO FONTE DE INFORMACAO 41% ALIMENTOS E BEBIDAS

: = 36% CELULARES E SMARTPHONES
POREM NAO TANTO QUANTO 34% BELEZA E PERFUMARIA

AMIGOS E PARENTES. 32% GAMES
Base: 814



Base: 814

{
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y fo
J i
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P

s

L) ' PR . 4
N 5

R
Quem sao os PRI,NQI(F"

IS

v

INFLUENCIADORES
!



\

Base: 814

Neymar
Desimpedido
Esporte Interativo

Globo Esporte
Fred
ESPN

Denilson Show
Ronaldo Fenbmeno
Palmeiras

Canal Off

Ronaldinho Gatcho
Guga

Flamengo

Cristiano Ronaldo
Galvdo Bueno
Fox Sports

Radio Galo

P R R P R R PR P NNNNW W oo

ctSPOR | S

Quem sao os INFLUENCIADORESseguidos?
Mencoes ate 17% '

Caio Ribeiro

Os Donos da Bola
Graciane Barbosa
Jogo Aberto

Fut Parodia
Craque Neto
Felipe Mello
Gabriel Jesus
Cruzeiro E.C.
Medina

Sao Pulo F.C.
Anderson Silva
Nike

Grémio

Lionel Messi
Kaka

Gabriela Pugliesi

I = T e R e N N = e e N O




E TECNOLOGIA

\ b o/ SECUE
27 % CIENCIA

. ALEM DE CIENCIA E TECNLOGIA,
SEGUEM EM MEDIA OUTRAS

8 CATEGORIAS

'SEGUEM PRINCIPALMENTE POR:

=1 O £
N

CONFIAM NOS INFLUENCIADORES
E EM SITES DE REVIEWS
COMO FONTE DE INFORMACAO,

TANTO QUANTO AMIGOS E PARENTES

Base: 802

PERFIS QUE SE DESTACAM

POR MEIO DE UM
INFLUENCIADOR DIGITAL,

DESCOBRIRAM EM MEDIA

7,5 PRODUTOS:
58% CELULARES E SMARTPHONES
56% SERIES E FILMES
47% ALIMENTOS E BEBIDAS
47% LIVROS

COMPRARAM PRODUTOS:
437% CELULARES E SMARTPHONES
397% ALIMENTOS E BEBIDAS
39% LIVROS



CIENCIA E TECNOLOGIA

\ Quem sao os PRINCIPAIS INFLUENCIADORES seguidos?

DDB TECMUNDO

'~ Manual do Mundo Tecmundo Nerdologia

N 11% A 5%

Base: 802



GIENCIA E TECNOLOGIA

Base: 802

Manual do Mundo
Tecmundo
Nerdologia

Fatos Desconhecidos
Olhar Digital

Canal Nostalgia
Canaltech

Super Interessante

Khan Academy

Felipe Mendes Castanhari
Ciéncia em Show
Mega Curioso
Coisa de Nerd
Rockets

UNB

Albert Einstein
Revista Galileu
Tech Tudo
Dudu Rocha
Tech Zone
Saber
Samsung

Nasa
Microsoft
Jovem Nerd
Iberé

Globo Ciéncia
G1

Area Secreta
Globo

Adrenaline

[y
[N

R R R R R R RRRRRRRRERRERERRRERNNNN N NWWWLNUOO®O

Rafa

Mario Cortela

Vocé Sabia?
Neurologia
Biomedicina Padrao
Motorola Brasil
Mundo Verde
Wallace Lima
Ciéncia e tecnologia

All for Science

Fisica Fabris

Canal Fisica
Brasilegeeksg
Space Today
Rodrigo Souza
EmpreDig

Fisica Quantica
Robo

Photo

Lucas

Canal History Brasil
Ministério Ciéncia Tecnologia e
Inovagao

Galeria do Meteorito
UFRJ

Ciéncia é Vida
SpaceX

Fatos Curiosos
Richard Rasmussen
Queren Medeiros
Emzotic

R R R RRRRRRRR R RRRRRRRERER

=

R R R R R R RR

Quem sao os INFLUENCIADORES seguidos?
Mencoes ate 1%

Ufscar

Edinabel
Engenharia da Vida
Espirito Freemind
Cetecma Caxias
Spirb

Afonso Pacifer
Jefferson Menezes
Bel!Tech

Jersu

Jarba

Incrivel

Android Tips

Zuck

Futurismo

FTC

Flip Flop

Terra

O Curioso

eCycle

Ciéncias e Astronomia
Astros

Mundo Sobre Rodas
Tudo Celular

Canal da Engenharia Mecanica
Construindo

Carla Crisper
Endeavor
Kurzgesagt

The Hacksmith
Space & Universe
Giovanna Ewbank

R OR R R R R R R R

[
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Mundo

Vinicius de Almeida
AlG Ciéncia

Linus Tech
Greend4ema
Ministérios
Mundo Insano
Universo Curioso
Nerd Shoew
Anos 90

Einstein Junior
UFSM

Suzana

Sistema Solar
Ratdo Borrachudo
Mctic

Gael Langevin
Pyong Lee
Marcos Montes
Solid Works

AX Engenharia
Top Buzz

Gilson Volpato
Tech Tube

Geek Antenado
Science.ig

THe New York Times
Electro Bomm
Apple

Mstheus

TI

BPV

Atila

RR R R R R R RRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRRR R R




Base: 817

o SECUEM
27 O/ RELIGIAO

E ESPIRITUALIDADE

ALEM DE RELIGIAO E ESPIRITUALIDADE,
SEGUEM EM MEDIA OUTRAS

7 CATEGORIAS
¥ = .

SEGUEM PRINCIPALMENTE POR:

f A

CONFIAM NOS INFLUENCIADORES
COMO FONTE DE INFORMACAO,

TANTO QUANTO AMIGOS E PARENTES
e

PERFIS QUE SE DESTACAM

O Menor em pessoas

com até 19 anos

POR MEIO DE UM
INFLUENCIADOR DIGITAL,

DESCOBRIRAM EM MEDIA

7.3 PRODUTOS:
57% BELEZA E PERFUMARIA
55% ALIMENTOS E BEBIDAS
49% FILMES E SERIES

COMPRARAM PRODUTOS:
50% BELEZA E PERFUMARIA
46% d_IMENTOS E BEBIDAS

)

¥ 36% LIVROS



RELIGIAO E ESPIRITUALIDADE

Quem sao 0os PRINCIPAIS INFLUENCIADORES seguidos?

Claudio Duarte

14%

B B

Base: 817




RELIGIAO E ESPIRITUALIDADE

Quem sao os INFLUENCIADORES seguidos?
Mencoes atée 1%

Base: 817

Fabio de Melo
Catdlicos
Claudio Duarte
Evangélico
Chico Xavier
JesusCopy
Pastor Lucinho
Silas Malafaia
Reginaldo Manzotti
Fabiola Melo
Edir Macedo
Monja Coen
Marcelo Rossi
Haroldo Dutra
Paulo Ricardo

Fabiana Bertotti

Estudando o Espiritismo

Yoga.pro.br
Osho

Mario Sérgio Cortella

9
6
4
3
3
2
2
2
2
2
2
1
1
1
1
1
1
1
1
1

Marco Feliciano
Letra Espirita
Leandro Quadros
Leandro Karnal
Sri Prem Baba
Rodolfo Abrantes
Priscilla Alcantara
Paulo Junior
Elainne Ourives
Ed René Kivitz
Divaldo Franco
Cangao Nova

Caio Fabio

R R R R R R R R R R R R R




Base: 873

2 O/ SEGUEM
DESIGN E
9 ODECORA(;AO

ALEM DE DESIGN E DECORACAO,
SEGUEM EM MEDIA OUTRAS

8 CATEGORIAS

SEGUEM PRINCIPALMENTE POR:

CONFIAM NOS INFLUENCIADORES
COMO FONTE DE INFORMACAO,

TANTO QUANTO AMIGOS E PARENTES

PERFIS QUE SE DESTACAM

Menor na

- Classe C

POR MEIO DE UM
INFLUENCIADOR DIGITAL,

DESCOBRIRAM EM MEDIA

/,/ PRODUTOS:
66% BELEZA E PERFUMARIA
577 ALIMENTOS E BEBIDAS
527% MODA

COMPRARAM PRODUTOS:

597 BELEZA E PERFUMARIA

467 ALIMENTOS E BEBIDAS
397 MODA



DESIGN E DECORACAO

Quem sao 0os PRINCIPAIS INFLUENCIADORES seguidos?

]
—
—
(=)
=T
—1
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=T
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oo
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5 )
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Maddu Magalhaes Organize sem frescura

47 47

Base: 873



Base: 873

DESIGN E DECORACAO

Maddu Magalhdes
Organize sem Frescuras
Dika da Ka
Decorcriative

Diycore

Casacor

Tu Organizas / Nina Braz
Irm3os a Obra

Taciele Alcolea

Paula Stephania

Niina Secrets

Keiando Design

Casa e Jardim

Carol Cantelli Arquiteta

Doma Arquitetura
Marilia Zimmermann
DIY

Danielle Noce
Casinha Arrumada

Andre Pilli

Quem sao os INFLUENCIADORES seguidos?

Mencoes ate 1%

R R R R R R R R R R R R N NNNMNN WS B

Pap Design

Karla Amadori
Ideias Incriveis
Fernanda Marques

Decora



Base: 782

SEGUEM

/ NOTICIA
E POLITICA

ALEM DE NOTICIA E POLITICA,
SEGUEM EM MEDIA OUTRAS

8 CATEGORIAS

2

SEGUEM PRINCIPALMENTE POR:

CONFIAM NOS INFLUENCIADORES
COMO FONTE DE INFORMACAO,

TANTO QUANTO AMIGOS E PARENTES

PERFIS QUE SE DESTACAM

Menor em
pessoas

S

19 anos

POR MEIO DE UM
INFLUENCIADOR DIGITAL,

DESCOBRIRAM EM MEDIA

7,5 PRODUTOS:
54% ALIMENTOS E BEBIDAS
52% FILMES E SERIES
51% CELULARES E SMARTPHONES

COMPRARAM PRODUTOS:

457 ALIMENTOS E BEBIDAS

407 BELEZA E PERFUMARIA
38% LIVROS



| NOTICIA E POLITICA

. Quem sao os PRINCIPAIS INFLUENCIADORES seguidos?

Globo/G1 Nando Moura Jair Messias Joice Hasselmann

12% - 476 4% 3%

Base: 782



G1/Globo

Nando Moura

Jair Messias Bolsonaro
Joyce Hasselman
Midia Ninja

uoL

Conversa Afiada

BBC

Globo News

Mamade Falei

Jornal Nacional

Hoje no Mundo Militar
Caué Moura
Bandnews

Mundo Politico BR
Luiz Bacci

Elias Claudio Boech
Globo.com

Qnoticias

Manuela D avila

Jovem Pan Noticias

Base: 782

[EEN
N

4
4
3
2
2
2
2
2
2
2
2
2
2
1
1
1
1
1
1
1

NOTICIA E POLITICA

Quem sao 0s INFLUENCIADORES seguidos?

Fatima Bernardes
Raquel Sheherazade
Nostalgia

Idéias Radicais
Leandro Karnal
Felipe Moura Brasil
Leonardo Sakamoto
NASA

Ei Nerd

Tércio Arnauld
Didrio do centro do Mundo
Globo Esporte

Cadé a Chave?

Bem Informado
Evaristo Costa
Gazeta de Piracicaba
Manual do Mundo
Felipe Castanhari
Flavio Gordon
Willian Bonner

Sociologia Liquida

R P, PP R R R R R R PR R PR PR PR R R PR

Mencoes ate 1%

Revista Veja

Gregorio duvivier

José Simdo

TV Ipojuca Online
Gshow

Record News

Jean Willys de Mato Santos
Jornalistas Livres

PSOL MG

El Pais

TV Justica

Roda Viva

Rede Brasil de Televido
Marc3do do Povo

Tio Lu

Fantastico

Tico Santa Cruz

Midia sem Mdscara
Jornal da Cultura

Quebrando o Tabu

N e N e L = L = e = e e B e e e S SN

Paulo Henrique Amorim
Maju

Mais Goias

Lula

Luciano Pires

LiloVLOG

Izzy Nobre

Fofoquei

Eu Politico

Carta Capital

Canal da Noticia

O Povo

Frente Progressista
Movimento Brasil (MBL)
Café Filosdfico

Jornal GGN

Samia de Souza Bonfim
Nerd Show

Marcelo Ribeiro Freixo
Idea Fixa

Obmep

RlRP R, P R R RRPR R P R PR R P R P R B R B @R

Dario do Poder
Jornal Popular
Brasil 257

Xico S4

CBN

CNN
Alexandre Frota de Andrade
Fotocracia
Estadao

Hugo Gloss
Janylle Paiva
Calvin Klein

Atelier Barbosa Melo

e O T T W T B S
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SEQUENEE PERF
MEIO AN u ENTE
/" O'e'sUSTEN ,rf;uj IDADE

ALEM DE MEloK JJ_.J\JJ‘:”"' |

"2
J
(@
L
(72
L
\w
L
v
—
D)
(D
NS

40 ANOS OU MAIS

SUSTENTABILI > 5 ° ~ POR MEIO DE UM
SEGUEM EM Wf;&fbc _ INFLUENCIADOR DIGITAL,

EN
: DESCOBRIR/ =M \
10 CATEGOF Lﬁb .. J~-J7 IRAM EMIMEDIA

. - PRODUTOS:
SEGUEM PRINCIPAL ]::m%yg | 587 BELEZA E PERFUMARIA

55% FILMES E SERIES

2
48% LIVROS
c;\ .

| COMPRARAM PRODUTOS:
CONFIAM NOS INFLL ;ué?,\rmw i T
COMO FONTE DE eguJ;@f\u oo ANTENTEOT T
507 ALIMENTOS E BEBIDAS
TANTO QUANTO AMIGO 39&&; [ES 39% LIVROS

. )
. "

s v

Base: 390



MEIO AMBIENITEeSUSTENTABILIDADE
Quem sao 0os PRINCIPAIS INFLUENCIADORES seguidos?

MEIO AMBIENTE 0

MAP

NA PRATICA

CICLO\/I\/O

DO NOTICIAS

Caminhos da Sustentabilidade

Greenpeace Meio Ambiente Ciclo Vivo Sustentabilidade
o ha Pratica o ha Pratica
7 /o o/ 3 /o o7
57 37

Base: 390



MEIO AMBIEN T EeSUSTENTABIEIDADE
Quem sao os INFEUENCIADORES Seguicios?
Mencoes ate 17%

Base: 390

Greenpece

Meio ambiente na pratica
Ciclo Vivo
Sustentabilidade na Pratica
Michele Farias

Discovery / Discovery Channel
Luiza Mel

Verdejar

Richard Rasmussen

Horta Urbana

Coisas de Nerd

G & P Solugdes Ambientais
Planeta Viavel

Show de Artesanato
National Geografic

Papo de Biologia

TV Ecologia

Natura

Gestdo Ambiental

Tl Verde

7
5
3
3
2
2
2
2
2
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

Nina Bras

Educando ROZ

Heaps

Sustentabilidade

Consumo Verde

Agro Floresta e sustentabilidade
Nova

Educando para a Sustentabilidade
Rede Permacultura Social Brasileira
Engenharia da Vida

Junio Romero

O Jardineiro

Cronos Sustentavel

Dona Arquitetura

Planeta Biologia

Sistema MPA

Alessandra Luglio

Alessandra Yoshida

Ariele Bertman

Luisa Moraleida

Mundo Global

N e = T e o e e e e N S

Casa do Saber

Energia Solar

Saulo Chielle
Pensamento Verde
eCycle

Um ano sem Lixo (site)
Fathomlesslife
Leonardo Di Caprio
Bocaina Biologia da conservacao
Globo Ecologia

Menos 1 Lixo

Elisa Ramos

Bela Gil

Atila

L S e e = e = =




CAPITU HO)

CONCLUSOES

Q

LS | TS O

QualiBest



Peso dos influenciadores

entre internautas

, 71% segue influenciadores

de alguma categoria
Em meédia 6 categorias

60% ja conheceu algum produto

Internautas
Brasilelros

» por meio de um influenciador
(entre quem segue influenciadores: 86%)

527 ja comprou algum produto
» motivado por um influenciador

(entre quem segue influenciadores: 73%)

357 confia nos influenciadores
, como fonte de informacao

(entre quem segue influenciadores: 55%)



Conclusoes

O poder do influenciador € alto
mas ainda pode crescer.

Basta olhar a midia em uma semana qualquer, que encontramos noticias sobre influenciadores e suas
opinioes.

Um dos encantos do influenciador é a percepcao de independéncia de opiniao, fala livre e
descompromissada. Ainda que os seguidores saibam que muitos deles recebem patrocinio, ainda
prevalece um ar de isencao em suas opinioes.

E preciso acompanhar com atencao para o movimento desses influenciadores. O tempo ira dizer se vao
continuar ganhando seguidores e confianca como fonte de informacoes, ou se acabarao se afastando da

proposta de isencao a medida que se tornam somente porta vozes de marcas. Com porta voz de marca o
influenciador passa a ter o mesmo papel da publicidade tradicional s6 que em canais diferentes, perde a

capacidade de convencer pela isencao de opiniao.



Conclusoes

Entre os seguidores, ainda ha uma massa que
esta fora desse universo influencer mas que
pode ser conquistada:

e

Os mais jovens sao os que
mais seguem, mas ainda
hao tem autonomia
financeira para comprar os
produtos. Eles podem nao
comprar pessoalmente mas
certamente pressionam de
alguma forma os seus
responsaveis financeiros.
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A ascendéncia dos
influenciadores na classe C

também e mais limitada: tem

um repertorio mais estreito
de redes sociais que
conhecem e usam, seguem
menos influenciadores e
também um humero menor
de categorias - aqui ha um

terreno rico a ser explorado.

Nl

Algumas categorias com
assuntos mais selecionados e
um publico mais seleto (mais
velhos e de classe social mais
alta) parecem consumir mais
produtos e servicos por
indicacao dos influenciadores
digitais. O poder de compra
tem seu peso.



Conclusoes

O mais importante alem do alcance do influencer € seu
poder de representar uma marca, produto ou servico sem
que pareca uma propaganda. A comunicacao tem que ser
leve e integrada aos temas que ele trata, mantendo a aurea
de isencao e de liberdade de opinioes.

Outras perguntas que ainda devem ser respondidas:

* Quem e o publico da minha marca, produto ou servico?

 Meu publico esta suscetivel a rede de influenciadores?

 Meu publico usa as redes sociais onde os influenciadores estao atuando?

* Quais sao os pontos de contato entre meu publico e os influenciadores?

« O influencer circula por temas e categorias em que minha marca, produto ou servico consegue
se encaixar com naturalidade

« O influencer tem a confianca dos seguidores e a capacidade de tratar minha marca, produto e
servico de maneira leve e “isenta”
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